


e Una Oportunidad para Todos... . ", .. °
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Poblacion 29 millones de habitantes est. (2008) .~ _
Indice de Desempleo est. 6.9% (2007) _ “ “
indice de Pobreza 37% (2007)° _ '..
PIB 9% c ®

. & .
PIB per capita (dolares) 7000 - 0.

e @

Fuente: The world factbook i www.cia.gov.co ® ®
. ) ‘




q PANORAMA POSITIVQ

A El Per( se ubica en el primer lugar de I-os-p
mas emprendedores. .

A De cada 100 peruanos 40,3 son " _*
emprendedores. e

A El promedio mundial es 9% vy en Lafbcf

es 16 %. . ...

e ©

-, e . ., °. @ .

Fuente: Prolnversion T Agencia de promocion de la inversi
Peru R




4 IDEA DE NEGOCIO . - .*,*,*.*

negocio?
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Una buenaidea no es necesarlamem@ @"
® ¢
una buena oportunidad de negomo o

‘Montes creando Empresas
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PROSLEVIAS

NECES|DADES

POTENCIALES
=CONOWVIIC OIS



e HAY QUE CONVERTIR B
LAS IDEAS .
EN OPORTUNIDADES DE . ".

NEGOCIO

La idea, en si misma no tiene
ningun valor Intrinseco.
Solo adquiere valor econémico .
cuando se ha convertido en una .

realidad de mercado.



CREATIVIDAD

OCrear es at r e'v & rNMdrica
Lenz. ’

Es transformacion y«<cambio

N L areatividad es la eapacidad
de lograr generar unaddea Util y
or i giin Rddrgo <Varela 'l
Consultor empresarial.




q CREATIVIDAD -

(Creatividad no es una cualidad de la qu
dotados particularmente los artistas,

personas, sino una actitud que puede
hombft lEr@anm. D

. Como?
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REATIVIDAD EMPRESARIAL -,
. e« ©o O @

Ambito educativo:

Desarrollar la creatividad como una habilidad-
personal, que no solo el objetivo de fondo sea el
disefio de productos y servicios. - @

Romper mitos como:

ALa creatividad es caracteristica de personas®
inteligentes et

A os estudiantes deben ocuparse de lo que estan *
estudiando, y no a desarrollar proyectos de .
creatividad

AEs solo para nifios.



e CREATIVIDAD EI\/IPRESARW_

e © O ¢

Centro de Formacién

¢Como se promueve en las personas?

A Generacion de ideas |
A Ser flexible y empoderar (docentes) -
A Formulacién de preguntas - ¢Por qué? °
A Promover el estudio de paradigmas = * _

A Realizar ejercicios de pensamiento y habilid
mental 8

A Desafios para que innoven

A Animarlos a conocer el sector empresarial y
sus productos y servicios

A Fomentar el espiritu investigativo
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& coMo SER CREATIVO -

Ambito personal
Mesarrollando la capacidad de observar,
autonomia y aumento de nuestras
experiencias personales
A stimulando la curiosidad y la capacidad

de asombro
AProponer nuevos problemas o replantear los

existentes

A\prendiendo a mirar lo que vemos

y a escuchar lo que oimos =
Mesarrollando el buen sentido del humor
AEjercitando la mente para cambiar las
percepciones

&

‘Montes creando Empresas



INN VACIC)N

cPor qué conformarse con ser bueno,
cuando se suena con ser mejor?

- Principio de Innovacion -

““Montes creando Emprosas



@ novacion

Innovacion es el arte de generar .,
conocimiento, y convertirlos en. “pro
Procesos O Servicios nuevos o mejoratleg
mercado reconozcay valore.

Existe innovacion cuando se produce‘ uf
social y econémico. : N

Innovacion 4T' Invencion e
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El potencial de expansion del mercado mide -
la innovacion:

A Oferta de nuevos productos

A Grado de competencia que tiene el
negocio .

A Uso de la tecnologia e

Resultados en nuevas empresas
A 5.9 % uso de la tecnologia nueva*

A 2.19 % de las empresas nuevas cuentan
con un potencial de expansion



e TIPOS DE INNOVACION ;
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Sequn objeto

A Productos, servicios y procesos

A Organizacional

A Interaccién con el entorno

A Lainnovacién se da en la interaccion
de grupos. °

A Fortalecimiento de marca

A Conocimiento del consumidor: Quien
es el cliente y quien es el
consumidor

A Profundizacion de categorias




e TIPOS DE INNOVACION.
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Seqgln su magnitud

A Innovacion incremental:
pequenos cambios dirigidos a
Incrementar la funcionalidady .
las prestaciones de la |
empresa, pero gue si se
suceden de forma
acumulativa pueden constituir
una base importante de
progreso. diskette, cd, usb
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A Innovacion radical: Implica
rupturas con lo establecido.
ipod - iphone. Automovil
eléctrico.



METRO CABLE UN EJEMPLO INNOVADOR"® , A
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